























































































































































4250万人いるとされており、年代別に分けてみると 10代が 71.7％、20代が 63.9％、30









































































































































































































読売新聞 2012年 10月 21日朝刊 15面（2012）「顧客像浮かぶ「ビッグデータ」膨大な行動記録、サー
ビスに反映」
George J. Stiglar（1979）“An Introduction to Privacy in Economics and Politics”in The Journal of Legal 














内閣府ホームページ『政策効果分析レポート No. 19企業の IT化と生産性』http://www5.cao.go.jp/
keizai3/2004/1104seisakukoka19.pdf#search='%E5%86%85%E9%96%A3%E5%BA%9C+%E4%BC%81%E6
%A5%AD%E3%81%AEIT%E5%8C%96%E3%81%A8%E7%94%9F%E7%94%A3%E6%80%A7'（2012/12/10ア
クセス）
平田明裕『若者はテレビをどう位置付けているのか─若者のテレビ視聴とメディア利用・「日本人とテ
レビ・2010」調査から─』http://www.nhk.or.jp/bunken/summary/research/report/2010_12/
101201.pdf（2012/12/21アクセス）
元橋一樹「ビッグデータにおける個人的な情報の価値」独立行政法人情報処理推進機構ホームページ
『くらしと経済の基盤としての ITを考える研究会報告書』, p70─73，http://www.ipa.go.jp/about/
research/2011bigdata/pdf/120330_bigdata.pdf#search='%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%95%E3%83
%AD%E3%82%B0+%E8%A6%8F%E5%88%B6+%E5%88%A9%E6%BD%A4'（2012/12/1アクセス）
